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Production methods and applicability in different platform in modular logotype design
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munireyildiz@sdu.edu.tr anlayiginda statik kimlik yapilarinin yerine esnek, uyarlanabilir ve etkilesimli sistemler ortaya

¢ikmaktadir. Geleneksel yaklagimlara alternatif olan bu sistemler, baglamsal kosullara gore
bicimlenebilen, kullanici etkilesimine agik ve algoritmalarla yonlendirilebilen yaklagimlar
icermektedir. Caligmada modiiler logotype kavramimin kuramsal ve uygulamali yonleri ele
almmarak, grafik tasarim disiplinine ¢agdas bir tasarim yaklagimi olarak katki sunmasi
abstract paper at the 3. International amaglanmaktadir. Arasgtirma kapsammd_ai qui.iler logotype sist_emlerini_n iretim yéqten}l§ri
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tasarimlardan orneklerle gérsel ve igerik analizi yapilmaktadir. Incelemeler neticesinde,
modiiler yapiya sahip dinamik logotypelarin dijital ¢agin degisken iletisim ortamlarina etkili
bigimde uyum saglayabilen yenilik¢i marka kimligi araci olarak yalnizca estetik bir yenilik
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Abstract

In the digital age, where the variety of options is increasing, brands face the need to be
noticeable and to remain relevant. In parallel, flexible, adaptable, and interactive systems are
emerging in the understanding of brand identity, replacing static identity structures. These
systems, which offer alternatives to traditional approaches, include approaches that can be
shaped according to contextual conditions, are open to user interaction, and can be guided by
algorithms. This study aims to contribute to the graphic design discipline as a contemporary
design approach by addressing the theoretical and practical aspects of the modular logotype
concept. Within the scope of the research, the production methods of modular logotype systems
and their adaptability to different media environments are examined, revealing the role of these
systems in corporate communication. The study, conducted using a qualitative research
method, utilizes descriptive analysis and case study techniques; visual and content analysis is
performed with examples from international designs. As a result of the examinations, it is
predicted that dynamic logotypes with a modular structure, as an innovative brand identity tool
that can effectively adapt to the changing communication environments of the digital age, are
not only an aesthetic innovation but also possess strategic communication, serving as a guiding
resource for both professional designers and brand managers.
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Extended Abstract

Introduction: In the contemporary communication environment shaped by rapid technological evolution, brand identity has
undergone a significant transformation. Traditional static visual identity structures are no longer sufficient to meet the demands
of increasingly fragmented and interactive digital platforms. As the volume of visual stimuli and information multiplies in the
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digital age, brands face the critical challenge of remaining relevant, distinguishable, and emotionally engaging. Consequently,
the need for adaptable and responsive identity systems has grown, giving rise to alternative approaches in logotype design.
Among these, the concept of modular logotypes stands out as a key innovation, offering both flexibility and coherence across
various media environments. The theoretical basis of this study is rooted in contemporary literature on dynamic branding, visual
identity systems, and algorithmic design. Generative design, which enables the creation of visual outputs through predefined
rules, algorithms, or Al-driven systems with minimal human intervention, has emerged as a vital tool for designers aiming to
craft sustainable and innovative identity solutions. This study addresses the relationship between generative design principles
and modular logotype structures and evaluates their capacity to respond to contemporary branding challenges.

Purpose and scope: This research aims to examine the conceptual and practical dimensions of modular logotype systems within
the context of generative design approaches. The study seeks to answer the following questions: How do modular and generative
systems contribute to brand recognition and adaptability in multi-platform communication environments? What are the design
principles behind modular logotypes that allow them to meet the demands of flexible, data-responsive identity structures? The
scope of the study encompasses the analysis of internationally recognized modular logotype systems developed through
generative methods. Case studies from prominent global branding projects have been included to illustrate how visual identity
can be dynamically adapted across physical and digital touchpoints. Furthermore, the study investigates the design logic behind
these systems, including the use of grid structures, parametric variations, and algorithmic patterns that allow modular elements
to function both independently and cohesively.

Method: The study employs a qualitative research methodology, combining descriptive analysis with case study techniques.
Primary visual materials and branding documents were evaluated through visual and content-based analysis. Selected logotype
systems were analyzed according to their structural principles, adaptability to various media platforms, and consistency in brand
communication. Descriptive analysis was used to interpret visual strategies and systematization methods, while the case study
approach enabled in-depth exploration of modular logotype applications in real-world scenarios. The cases included dynamic
identity systems that incorporate repeated modules (e.g., geometric forms), grid-based structures, and parameter-driven variation
rules that align with generative design philosophies. This methodological approach was chosen to facilitate a comprehensive
understanding of how generative systems can be designed and implemented in branding projects.

Findings and conclusion: The findings suggest that modular logotype systems designed through generative principles offer
considerable advantages in terms of brand visibility, personalization, and cross-platform adaptability. Grid-based structures and
algorithmically generated modules enable consistent variation, maintaining brand coherence while introducing freshness in
visual communication. The capacity of such systems to respond to environmental and contextual data increases the relevance
of the brand experience and enhances user engagement. One of the key contributions of the study is the identification of a design
paradigm where the logotype is not a fixed image but a dynamic system that evolves in interaction with users, contexts, or data
streams. This redefinition aligns with the broader shift in branding philosophy -from monolithic identity to responsive identity.
The integration of generative design into branding processes contributes to a richer, more personalized, and emotionally resonant
brand experience. It also offers practical advantages in the production process: automated design generation, reduced
development time, and seamless integration across platforms. The study concludes that modular logotypes grounded in
generative principles are not merely aesthetic innovations but strategic tools for navigating the complexities of contemporary
brand communication. They offer design professionals and brand managers a scalable and future-proof method of creating
identities that evolve alongside their audience and context.

Keywords: Modular logotype, Dynamic logotype, Variable visual identity, Algorithmic logotype

GIRIS

Caligmada modiiler sistemlerin sundugu yeniden kombinasyon ve kisisellestirme olanaklarinin, marka
kimligini kapsayici, katilimci ve siirdiiriilebilir bir yapiya nasil doniistiirdiigii arastirilmaktadir. Arastirmada
yer alan logotype terimi Tiirk¢e alan yazini taramalarinda logotype ve logotayp olarak iki sekilde yer
almaktadir. Tiirk¢e yayinlarda logotayp olarak tercih edildigi gibi tipki logo kelimesinde oldugu gibi
Tiirkgelestirmeden kullanimi da mevcuttur. Erkmen (1986), Ergiiven (2012), Pektas (2021), logotayp terimini
tercih ederken, Karciga (2016), Engizek (2017), Kavasoglu (2018), Ugur (2019), Aktas (2019), Baltac1 (2019),
Kuran (2022), Cinar (2023) ve Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu Dernegi (GMK) (Admin, 2016)
yayinlanan bir yazida logotype terimine yer vermistir. Bu ¢aligmada da logotype teriminin kullanilmasi tercih
edilmistir. Grafik tasarim alaninda logotype tasarimi konusunda yapilan agiklamalarda ¢ogu zaman belirli bir
sonuca ulasan nihai ifadelerden ziyade, ¢cok sayida “ama” ve “duruma bagli” sozciiklerinin bulundugu yoruma
acik olasiliklara rastlanmaktadir. Bu tartismalar genellikle logotypelarin farkli platformlarda iglevselligini
korumasi, kolay algilanabilir ve hatirlanabilir olmasi amaglariyla temel tasarim ilkeleri c¢ercevesinde
sekillenmektedir. Netlik, sadelik, siirli renk kullanimi gibi ilkelerle logotype tasariminda sikca
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karsilagilmaktadir. Ancak tasarimin 6znel ve baglama bagli dogas1 geregi, bu ilkelerin her projeye birebir
uygulanmasi her zaman miimkiin olmayabilmektedir.

Markanin hedef kitlesi, iletisim dili, kullanim baglami ya da teknolojik platformlar, tasarimin bigimini
etkilemektedir. Tasarimcilar, bir yandan s6z konusu ilkeleri dikkate alirken diger yandan projeye 6zgii
ihtiyaglar1 ve yaratici yorumlar1 da tasarima entegre etmeye ¢aligmaktadir. Dolayisiyla iyi bir logo; teknik
olarak islevsel, estetik acidan etkileyici, baglamsal olarak anlamli ve stratejik olarak 6zgiin bir yapiya ihtiyag
duymaktadir. Bu durum, logo tasariminda yalnizca yerlesik kurallara degil aynm1 zamanda tasarimcinin
baglamsal sezgilerine ve yaratici ¢oziim {liretme becerisine dayanan bir siireci dogurmaktadir. Frascara (2004:
xii-xiil) Communication design: Principles, methods, and practice kitabmin giris boliimiinde tasarimin salt
teknik ya da estetik kurallara bagh bir siire¢ olmadigini, baglamsal bilgi, insan odakl1 sezgi ve profesyonel
muhakeme gerektiren dinamik bir insan iletigimi problemi oldugunu savunmaktadir. Bu bakis agisi, grafik
tasarim siirecinin dijital olanaklarla birlikte daha esnek bir yapiya kavustugunu gostermektedir. Armstrong’un
kitabinda (2009: 102), Lupton, ele aldig1 boliimde dijital mecralarda tasarimin statik baskiya kiyasla daha
Ozglir, degisken ve yeniden bigimlendirilebilir hale geldigini savunmaktadir. Dolayisiyla logotypelarin iiretim
sonrast sayisiz fiziksel materyale (kartvizit, antetli kagit, brosiir gibi) sabitlenmesi zorunlulugu ortadan
kalkmaktadir. Logotypelarin zamanla degistirilebilmesi, doniistiiriilebilmesi ya da tamamen yeniden
tasarlanabilmesi artik ¢ok daha diisiik maliyetli ve pratik bir hale gelmistir. Dijital platformlarin sundugu
esneklik, logotypelarin sabit ve degistirilemez bir gorsel 6ge olmak zorunda olmadigini; aksine degisebilen,
duruma gore farkli bigimlere evrilebilen ve kullanicisiyla etkilesime gegebilen bir yapi olabilecegini ortaya
koymaktadir. Bu bakis acis1i, modern marka kimliklerinin sadece tutarlilig1 degil, ayn1 zamanda adaptasyonu
ve yenilenebilirligi de temel almas1 gerektigini gdstermektedir. Adaptasyon ve yenilenebilirlik s6z konusu
oldugunda belirli degiskenlere (zaman, hava durumu, kullanici verisi, miizik, sosyal medya etkilesimleri vb.)
bagli olarak kendini siirekli giincelleyebilen ve baglamsal olarak yeniden sekillenebilen dinamik logotypelara
rastlanmaktadir. Dinamik logotypelar kapsaminda farkli platformlarda, farkli hedef kitlelerle etkilesim
kurarken ortama uygun sekilde yeniden yorumlanabilmesini ve hem biitiinsel hem de bireysel temsiliyeti
miimkiin kilan modiiler yapidaki logotypelar bu ¢alismanin temel konusunu olusturmaktadir.

Grafik tasarimda modiiler ve sistematik yaklagimin temelleri, 1zgara (grid) sistemleri ve geometrik yapi
prensiplerine dayanmaktadir. Bir metni olabildigince farkli bigimlerde diizenlemek i¢in modiiler 1zgara sistemi
onemlidir. Modiiler yapida 1zgara sistemini Ellen Lupton sdyle agiklamistir: Modiiler bir 1zgara, soldan saga
uzanan dikey bdliimlere ek olarak yukaridan asagiya tutarli yatay boliimlere sahiptir. Bu modiiller hem
gorsellerin hem de metnin yerlestirilmesini ve kirpilmasini belirler. 1950’ler ve 1960°1arda Karl Gerstner, Emil
Ruder ve Josef Miiller-Brockmann gibi Isvigreli grafik tasarimcilar, burada gésterilen tiirde modiiler 1zgara
sistemleri gelistirmistir (Lupton, 2004: 151). Miiller-Brockmann’in ortaya koydugu 1zgara sistemi anlayisi,
tasarim elemanlarinin belirli oranlar ve hizalama ilkeleri dogrultusunda organize edilmesini saglayarak gorsel
diizenin rasyonel bir temele oturtulmasini saglamaktadir. Bu yaklagimin kokenleri, harf bigimlerinin kare,
daire ve iiggen gibi temel geometrik formlar iizerinden insa edildigi erken tipografik sistemlere kadar
uzanmaktadir (Miiller-Brockmann, 1981: 161). Tarihsel siirecte harflerin belirli 6l¢ii birimleri ve modiiler
pargalar araciligiyla olusturulmasi, giiniimiizdeki modiiler tasarim anlayiginin Onciil &rnekleri olarak
degerlendirilebilir. Nitekim, farkli boyutlardaki geometrik formlarin bdliinmesi, ¢ogaltilmas1 ve yeniden
birlestirilmesi yoluyla olusturulan isaret sistemleri hem yapisal tutarliligi hem de bigimsel ¢esitliligi miimkiin
kilan bir tasarim mantig1 ortaya koymaktadir. Bu sistematik yaklasim, yalnizca gorsel diizen saglamanin
Otesinde, karmasik tasarim problemlerinin ¢6ziimiinde etkin bir arag¢ olarak islev gérmekte ve tasarimciya
kontrollii bir yaraticilik alam1 sunmaktadir. Dolayisiyla, modiiler logotype tasarimlarinda gdzlemlenen
parametrik cesitlilik, tekrar eden modiiller ve degisken yap1 mantigi, 1zgara temelli organizasyon ilkeleriyle
dogrudan iligkilidir ve cagdas tasarim pratiklerinde algoritmik iiretim siirecleriyle birlikte daha da gelismis bir
form kazanmaktadir (Miiller-Brockmann, 1981: 160-165).

Dijital medya kurami baglaminda Lev Manovich (2001), yeni medyay1 yalnizca teknolojik araglarin
cesitlenmesiyle agiklamak yerine, iiretim mantigindaki doniisiim {izerinden tanimlamaktadir. Manovich’e gore
(2001: 19-26) yeni medya, bilgisayar temelli sistemler araciliiyla iiretilen ve islenen bir yap1 olup, geleneksel
medyadan temel olarak sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon ve degiskenlik gibi 6zellikleriyle ayrilmaktadir.
Bu cergevede tiim gorsel ve isitsel igerikler sayisal verilere doniistiiriilmekte; boylece tasarim, matematiksel
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olarak tanimlanabilir ve algoritmalar aracilifiyla yeniden iiretilebilir bir nitelige kavusmaktadir. Manovich’in
(2001: 30-31) ortaya koydugu modiilerlik ilkesi, dijital tasarimin birbirinden bagimsiz ancak birlikte calisan
parcalardan olustugunu ifade etmektedir. Bu yapi, tasarim bilesenlerinin ayr1 ayr1 diizenlenebilmesine ve farkl
kombinasyonlarla yeniden olusturulabilmesine olanak tanimaktadir. Buna paralel olarak otomasyon, tasarim
stireclerinin belirli kurallar ve algoritmalar araciligryla insan miidahalesi olmaksizin iiretilebilmesini miimkiin
kilarken; degiskenlik (variability) ilkesi, tek bir tasarimin sabit bir form yerine ¢ok sayida farkli versiyonunun
iretilebilecegini ortaya koymaktadir (Manovich, 2001: 36). Bu durum, dijital tasarimin duragan bir nesne
olmaktan ¢ikip, dinamik ve siirekli doniisebilen bir sistem haline gelmesini saglamaktadir. Bu baglamda,
modiiler logotype tasarimlari Manovich’in tanimladigi yeni medya ilkeleriyle dogrudan ortiismektedir.
Logotypelarin modiiler bilesenler iizerinden kurgulanmasi, parametrik degiskenler araciligiyla farkh
varyasyonlar iiretebilmesi ve dijital ortamlara uyum saglayabilmesi, tasarimin algoritmik bir sistem olarak ele
alindigim1 gostermektedir. Dolayisiyla, cagdas logotype tasarimlarinda gézlemlenen bu esnek ve tiretken yapi,
yeni medyanin sundugu olanaklar dogrultusunda gelisen bir tasarim paradigmasi olarak degerlendirilebilir.

Arastirmanin temel amaci, dijitallesmenin etkisiyle grafik tasarim alaninda ortaya ¢ikan esnek, ¢cok bi¢imli ve
degisken kimlik yapilarmin kurumsal iletisimde nasil bir rol oynadigini ortaya koymaktir. Bu baglamda
yapilan arastirmalar incelendiginde genellikle dinamik marka sistemlerine rastlanmaktadir. Hsu (2013: 41),
yaptig1 aragtirmada dinamik marka kimligi 6rneklerini etkilesimli tasarim estetigi baglaminda inceleyerek bu
kimlikler arasinda tanima, iglevsellik ve estetik/duygusal deneyim ag¢isindan bir siniflandirma yapmistir. Guida
(2014: 121), gorsel kimlik tasarimlarda algoritma ve kod tabanli sistemleri incelemistir. Cunha ve digerleri
(2021: 91), dinamik gorsel kimliklerin geleneksel (statik) kimliklerden nasil ayristigini ve 6zellikle esnekligin
(flexibility) bu kimliklerde hangi varyasyon mekanizmalartyla tiretilebilecegini incelemektedir. Fekete (2022:
43), pazarlama ve tasarim alanlarinin kesisimindeki bu siir bélgede disiplinlerarasi tartismay1 ve bilimsel
incelemeyi tesvik etmek amaciyla, betimsel yontemle iiretken (generative) tirde dijital dinamik gorsel
kimliklerin 6zelliklerini ele almigtir. Dinamik gérsel kimlik tasarimlariyla ilgili yapilmis bu aragtirmalarda
modiiler yoniin incelenmedigine rastlanmistir. Bunlardan farkli olarak Rebelo ve digerleri (2022), hesaplamali
ve liretken tasarim yaklasimlarimin dinamik gorsel kimlik tasariminda kullanim {izerine odaklanarak otomatik
ve yar1 otomatik {iretim yontemleriyle harf formlari iiretebilen, gorsel tutarliligi koruyan bir {iretken tasarim
sisteminin geligtirilmesini ve bu sistemin tasarim siirecine katkilarini incelemistir. Bu arastirma modiiler
ozellik tagimaktadir. Ancak sadece harf formlarinda modiiler yapinin iiretken sistemleriyle iiretilmesine
odaklanmustir. Tiimiiyle logotype sistemini ya da birden fazla 6rnek analizini igermemektedir. Bu arastirmalar
icerisinde ¢aligmaya 1s1k tutan ¢alisma Faria ve Fernandes’e aittir. Faria ve Fernandes (2019: 23) modiiler
kimlik sistemi iizerine bir tasarim Onerisi gelistirmis, anketler ve goriislerle tasarimi desteklemistir. Literatiir
tarama verisi kavram ve drnek analizi katki saglayici olmamasina ragmen gelistirdigi 6rnekle modiiler kimligin
yapisinin ¢0zliimiinde yarar saglamaktadir.

Aragtirmada yer alan 6rnekler kapsaminda dinamik logotypelar ana baslig1 altinda modiiler olma 6zelligi
gozetilmistir. Gorsel omekler iizerinden yapilan analizlerde logolarin bigimsel yapilari, varyasyon iiretme
diizeyleri, baglamsal esneklikleri ve kullanictyla kurduklar etkilesim incelenecektir. Ayrica segilen 6rneklerde
kullanilan tasarim sistemlerinin teknik altyapisi, liretim siirecleri ve medya uyarlanabilirligi gibi parametreler
de degerlendirme siirecine dahil edilmektedir. Caligmanin sonucunda, modiiler yapiya sahip dinamik
logotypelarin, gorsel kimligin giliniimiiz dijital ortamina nasil adapte edilebilecegine dair kuramsal bir ¢erceve
sunulmakta; ayrica bu yaklasimin markalar i¢in yenilikgi, esnek ve etkilesimli bir kimlik stratejisi gelistirmede
etkili bir arag¢ olabilecegi ortaya konulmaktadir. Esnek yapilari sayesinde farkli mecralara ve hedef kitlelere
kolaylikla uyum saglayabilen bu sistemlerin, marka farkindaligi ve etkilesimini artirmada etkili oldugu
goriilmektedir. Ayrica algoritmik siireglerle desteklenen iiretken tasarim yaklagimlarinin, markalarin dinamik
yapisini yansitmakla kalmayip ayni zamanda yaratici iiretim siireglerini daha verimli ve siirdiiriilebilir kildig:
saptanmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, gelecekte modiiler ve iiretken sistemlerin grafik tasarim
egitimi, marka yonetimi ve dijital iletisim stratejilerinde daha yaygin olarak yer alacagi dngoriilmektedir. Bu
arastirmanin tasarimeilar, markalar ve akademisyenler i¢in dinamik kimlik sistemlerinin potansiyelini ortaya
koyan uygulanabilir ve yonlendirici nitelikte bir kaynak olmasi beklenmektedir.
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YONTEM

Bu caligma, modiiler logotype tasarimlarinin tarihsel gelisimi, tasarim parametreleri ve ¢agdas grafik tasarim
uygulamalar1 igerisindeki yerini incelemek amaciyla nitel arastirma yontemi cergevesinde yiiriitiilmiistiir.
Gozlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinden yararlanan nitel arastirma, daha
once fark edilmemis ya da tanimlanmamis problemlerin kavranmasina olanak tanirken, bu problemlere iliskin
dogal olgularin gergekei bir bicimde ele alinmasina yonelik 6znel ve yorumlayici bir siireci ifade etmektedir
(Seale, 1999°’den aktaran Baltaci, 2019: 367-369). Arastirma siirecinde betimsel analiz ve ornek olay
incelemesi tekniklerinden yararlanilmistir.

Bu calisma, nitel arastirma yaklagimlar ¢ergcevesinde betimleyici tarama modeline dayanmaktadir. Tarama
modeli, mevcut bir olgunun gecmisteki ya da giincel durumunu ortaya koymay1 amaglayan bir yontemdir
(Karasar, 2007: 77). Calismada, alan yazini taramasi yapilarak modiiler tasarim sistemlerinin kuramsal
temelleri, grafik tasarim tarihindeki yeri ve iiretken tasarim yaklasimlar ile olan iligkisi ortaya konmustur.
Ayrica nitel aragtirma yontemlerinden, arastirilmasi hedeflenen olgular hakkinda bilgi veren belge ve
dokiimanlarin ¢oziimlenmesini i¢eren dokiiman analizi (Yildirirm & Simsek, 2021: 187) kullanilarak konuya
iliskin yazili ve gorsel kaynaklar sistematik bicimde degerlendirilmistir. Orneklem segimi, amagli 6rneklem
yontemi dogrultusunda gerceklestirilmistir. Bu kapsamda, ulusal ve uluslararasi diizeyde 6ne ¢ikan, modiiler
ve/veya liretken tasarim Ozellikleri tasiyan logotype ornekleri ¢alisma kapsamina dahil edilmistir. Secilen
ornekler; dijital ortamlarda uygulanabilirlik, varyasyon iiretme kapasitesi ve tasarim sistemi agisindan temsil
giicli yiiksek ¢aligmalar arasindan belirlenmistir.

Analiz birimi, her bir logotype tasariminin yapisal ve kavramsal Ozellikleri olarak tanimlanmistir. Bu
dogrultuda logotypelar; 1zgara sistemi, modiiler yapi, parametrik/algoritmik degiskenlik, medya
uyarlanabilirligi ve tasarim yaklagimi gibi Olgiitler ¢ercevesinde incelenmistir. Bu Olciitler, grafik tasarim
kurami ve dijital tasarim yaklasimlarina dayali olarak belirlenmistir. Gorsel analiz siirecinde, logotypelarin
bigimsel 6zellikleri kadar {iretim mantiklar1 ve baglamsal kullanimlar1 da dikkate alinmigtir. Tasarimciya ait
aciklamalar, proje metinleri ve varsa roportaj igerikleri analiz siirecine dahil edilerek degerlendirme
derinlestirilmigtir. Sinirliliklar agisindan c¢alisma, segilen Orneklemle sinirlidir ve genellenebilirlik iddiasi
tastmamaktadir. Ayrica analizler, arastirmacinin yorumlayict yaklasimi gercevesinde gerceklestirilmis olup,
farkli kuramsal perspektiflerle farkli degerlendirmeler yapilabilir. Bu metodolojik yaklasim dogrultusunda,
modiiler logotype sistemlerinin giiniimiiz dijital iletisim ortamlarina entegre olus sekli, tasarim siireclerinde
doniisiim yaratma usulii ve markalagma stratejilerine sagladig1 katki ortaya konmustur.

BULGULAR

Bu c¢alisma kapsaminda secilen modiiler logotype 6rnekleri; tasarim sistemi, yap1 mantigi, uygulama alani ve
dijital medya uyumlulugu gibi ayirt edici kriterler dogrultusunda incelenmistir. Orneklem olarak belirlenen
logotype tasarimlari, gorsel dokiimantasyon, literatiirdeki kuramsal agiklamalar ve varsa tasarimcilara ait
beyanlar veya roportaj icerikleri temelinde karsilastirmali bicimde analiz edilmistir. Inceleme siirecinde, her
bir logotype 1zgara yapisi, modiil tekrari, parametrik cesitlilik ve algoritmik yapi gibi formel bilesenler
acisindan degerlendirilmis; ayrica dijital estetik unsurlar ve cagdas grafik tasarim pratikleriyle kurdugu iligkiler
yorumlanmistir. Tiim bu analizler, modiiler logotype sistemlerinin ¢agdas iletisim tasarimi i¢inde nasil
konumlandigin1 ve markalagma siireclerine nasil katki sagladigini ortaya koymak amaciyla yiiriitilmiistiir.

Tablo 1. Modiiler logotype drneklerinin karsilastirmali analizi

Ornek Cahsma Izgara (Grid) Modiiler Yap: Parametrik / Uyarlanabilirl Tasarim

Sistemi Algoritmik Yap1 ik Yaklasim
IDTV Belirgin 1zgara Piksel modiiller Parametrik varyasyon  Yiiksek Dijital estetik
TV Asahi Serbest sistem Blok modiiller Veri tepkili (reaktif) Cok yiiksek Etkilesimli kimlik
Casa da Musica Geometrik yap1 Cokgen modiiller Yazilim tabanl iiretim  Yiiksek Kigisellestirilebilir
Tess Kare 1zgara lizerine Sistematik

Izgara tabanl yerlestirilen farkli Kombinasyon Yiiksek
Management sekiller varyasyon
Nordkyn Ozel 1zgara Cokyiizlii form Gergek zamanli veri Cok yiiksek Veri odakli tasarim
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(Oriimcek ag1

seklinde)

MIT Media Lab . Geometrik modiiller ve Algoritmik {iretim ve . -
(2011) Geometrik yapt Renk gecisleri kontrollii raslantisallik Cok yiksek Uretken tasarim
MIT Media Lab . . T . Sistematik/
(2014) 7x7 lzgara Glif modiiller Algoritmik tiretim Cok yiiksek parametrik
Bordeaux Izgara tabanli Nokta + ¢izgi Parametrik baglanti Yiiksek Ag temelli yap1

. Ozel 1zgara (Kurallar - . " .
Mora ile sekillenen) Ucggen modiiller Sinirl varyasyon Yiiksek Oyun temelli

Ceyrek daire ve - . .. .

DDW 2023 Izgara tabanli dikdortgen modiiller Uretken tipografi Cok yiiksek Deneysel sistem
Muse Group Geometrik yap1 Geometrik modiiller Uretken sistem Cok yiiksek Ritmik/algoritmik

Tablo 1’de bulgular karsilastirmali analizin sistematik bir ¢ercevede yiiriitiilebilmesi amaciyla belirli 6l¢iitler
dogrultusunda degerlendirilmistir. Analiz siirecinde oncelikle logotypelarin yapisal organizasyonunu ortaya
koymak amaciyla 1zgara sistemi incelenmis; bu dogrultuda tasarimlarin belirli bir diizen ve hizalama sistemi
igerip igermedigi degerlendirilmistir. Ikinci olarak, logotype tasarim bilesenlerinin pargalanabilirligi ve
yeniden kombinasyon olusturabilmesi baglaminda modiiler yapr ele almmustir. Ugiincii 6lgiit olarak,
tasarimlarin 6nceden tanimlanmis kurallar, parametreler veya veri girdileri dogrultusunda varyasyon iiretme
kapasitesini ifade eden parametrik/algoritmik yap1 degerlendirilmistir. Dordiincii olarak, logotypelarin farkli
iletisim ortamlarima uyum saglayabilme diizeyini belirlemek amaciyla medya uyarlanabilirligi Ol¢iitii
kullanilmigtir. Bu 0lgiit; tasarimin farkli mecralarda kullanilabilirligi, dlgeklenebilirligi dikkate alinarak
degerlendirilmistir. Son olarak, her bir logotypelarin kavramsal ve bigimsel {iretim mantigini ortaya koymak
amacityla tasarim yaklagimi Olciitii ele alinmistir. Bu 6l¢iit kapsaminda, tasarimlarin iiretken (generative),
parametrik, etkilesimli, veri odakli ya da deneysel gibi farkli tasarim paradigmalar1 igerisinde nasil
konumlandig1 analiz edilmistir.

Dinamik Logotype

Glintimiiz gorsel iletisim ortaminda, imgelerin stirekli tekrarlandig1 ve bilgi akisinin yiiksek hizda gerceklestigi
bir baglamda, markalarin ayirt edici bir kimlik olusturmasi giderek zorlasmaktadir. Gergekligin ¢ok katmanli
bir yapiya biirlindiigii bu siirecte tasarim, yalnizca gorsel unsurlar1 diizenleyen bir ara¢ olmanin &tesine
gecerek; anlam iiretme, anlat1 kurma ve kullaniciyla duygusal bag gelistirme gibi iglevler iistlenmektedir. Bu
dogrultuda, markalarin siradanlasan gorsel ifadenin digina ¢ikarak 6zgiin, tutarli ve baglamsal olarak giiclii bir
iletisim dili gelistirmesi, ¢agdas tasarim arastirmalariin ve uygulamalariin temel sorun alanlarindan biri
haline gelmistir. Boylece markalarin 6zgiin ve etkileyici ylizii olan gorsel kimlik tasarimlari, hedef kitleyle
kurulan duygusal ve gorsel bagin en giiclii temsilcisi olarak teknolojik ve kiiltiirel doniisiimler dogrultusunda
yeniden yapilandirilmaktadir. Nitekim duygusal markalama, tiiketiciler ile markalar arasinda bir bag kurar,
duygusal ihtiyaglar karsilar ve kimlik ile aidiyet duygusu saglar (Saeidi & Tabrizi, 2020: 4). Bu dogrultuda,
modiiler logotypelar; bireylerin ¢oklu duyularina hitap edebilen yapilar1 sayesinde yalnizca gorsel degil, ayni
zamanda psikolojik ihtiyaclara da yanit verebilecek bicimde tasarlanabilme potansiyeline sahiptir. Boylelikle
tasarim disiplininde hem bigimsel agidan zenginlik hem de iceriksel ¢esitlilik goriilmektedir.

Insan ihtiyaclarinin giderek cesitlenmesi ve bireylerin estetik algilarindaki artis, logo tasariminda yalnizca
islevselligi degil, ayn1 zamanda insan merkezli tasarim anlayismi da kacimilmaz bir gereklilik haline
getirmistir. Neticede, ¢agdas tasarim anlayiginin daha ¢esitli, yenilik¢i ve 6zgiin bigcimlere yonelmesi dogru
olacaktir.

Schaefer (2014), degisken yapilarla karakterize edilen logotype tasarimlarini literatiirde dinamik logolar
(dynamic logos) olarak tanimlamakla birlikte; bu tiir kimlik yapilarinin degisken logolar (mutable logos), esnek
logolar (flexible logos), logo serileri (logo series) veya logo aileleri (logo families) gibi farkli kavramlarla da
adlandirildigini belirtmektedir. Bu baglamda, Bruce Mau da giiniimiiz tiiketicisinin her giin binlerce simgesel
uyarana maruz kaldigin1 vurgulayarak sabit ve duragan gorsellerin bu kalabalik icerisinde dikkat ¢ekiciligini
yitirdigini savunmaktadir. Mau’ya gore, “hareket etmeyen bir imge yok olur”; bu nedenle yalnizca degisime
acik, yenilenebilir ve baglama gore c¢esitlenebilen gorsel kimlikler izleyicinin zihninde kalicilik elde
edebilmektedir (Rawsthorn, 2007). Bu noktada, dinamik logolar; daha degisken, esnek ve ¢ok boyutlu gorsel
formlar araciligiyla, bireysel beklentilere yanit verme konusunda geleneksel logolara kiyasla ¢ok daha etkili
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bir alternatif sunmaktadir. Dolayistyla, insan odakli tasarim anlayiginin gelisimi, dinamik logolarin da bigimsel
ve kavramsal olarak evrilmesine katki sunan temel faktorlerden biri olarak degerlendirilmektedir (Duhan,
2017: 64; Wang, 2020: 13; Jing, 2019: 21; Zhou, 2018: 7-11).

Dinamik bir logo tasarimi olusturmanin ilk adimi, kendi basina anlam tagiyabilen, giiclii bir temel logoyu
olusturmaktir. Bu temel yapi, markanin kimligini net bir sekilde yansitmali ve tiim varyasyonlarin dayandigi
sabit referans noktasi olmalidir. Ardindan, bu yap1 lizerine farkli gorsel gesitlilikler ve doniisebilir unsurlar
eklenerek dinamik tasarim Ogeleri gelistirilebilir. Bu kapsamda; zamanla degisen veya gradyanlarla
zenginlestirilen renk paletleri, logonun farkli gorsel stillerde (6rnegin gergekei, ¢izgi film tarzi veya eskiz
olarak) sunulmasi gibi bicimsel degisiklikler kullanilabilir. Ayrica, hareketli unsurlar (6rnegin logonun
merkezinin donmesi), mevsimsel ya da kiiltiirel temalara gore sekillenen versiyonlar ve 1s1k-gdlge gegcisleri
gibi animatif dokunuslar da dinamik yapiy1 gii¢lendiren diger segenekler arasinda yer almaktadir. Tiim bu
varyasyonlar, markanin hedef kitleyle farkli platformlarda ve baglamlarda daha esnek bir iletisim kurmasim
saglar. Ancak burada dikkat edilmesi gereken en 6nemli unsur, logonun bu degisken yapisina ragmen markanin
temel degerleriyle olan bagini koparmamasidir. Dinamik bir logo, déniisiim ve ¢esitlenmeye agik bir sistem
olmasina ragmen taninirligin1 ve marka kimligiyle olan iliskisini kaybetmemelidir. Dolayisiyla, degiskenlik
ile tutarhilik arasindaki dengeyi kurmak, basarili bir dinamik logo tasariminin temelini olusturmaktadir
(Dodhia, 2024). Hsu (2013: 42), Wang’1n (2005) sembollerin degistirilebilirligine iliskin goriislerini su sekilde
aktarmaktadir: “Sembollerin degistirilebilirligi acisindan bakildiginda, bir kimlik sisteminde sembolik
ifadenin her bir 6gesi yiiksek derecede sabit olabilecegi gibi rastlantisal olarak da degistirilebilir. Ancak
dinamik bir stil, cogu zaman yaratici bir estetik olusturur ve 6zgiin bir ¢ekicilik sunar” (Wang, 2005 ten aktaran
Hsu, 2013: 42).

“Dinamik logolar, ¢ok yonliiliik, kisisellestirme ve gelecege uyum gibi avantajlar sunarak markalarm hem
gorsel acidan dikkat ¢ekici kalmasini hem de farkli baglamlara uyum saglamasini miimkiin kilar” (Rao, 2024).
Ormegin, Google’n dzel giinlerde degistirdigi Doodle logolari, yerellestirme ve kiiltiirel baglamlara uyum
konusunda etkili bir 6rnek teskil ederken; Coca-Cola ve Disney gibi markalar ise dinamik logolar araciligiyla
duygu aktarimi ve kullanic1 baglhilig1 yaratmaktadir. Yalur’a gore (2020: 2797) dinamik logolar, renk, gorsel
unsur ve sembollerin anlamli degisimleri araciligryla markanin tiiketici karsisinda beklenmedik ve dikkat
cekici bigcimde konumlanmasini saglarken, bu hareket temelli yap1 markanin akilda kaliciligini artirmaktadir.
Dinamik logotype tasarimlari, geleneksel grafik tasarimin sinirlarini agarak, teknolojik olanaklarm sundugu
araglarla yeniden tanimlanmaktadir. Bu baglamda, yazilim tabanli sistemler, algoritmalar, gorsel, video ve
metin verilerinin iglenmesi, parametrik tasarim yaklagimlar: ve veri odakli etkilesim mekanizmalari, dinamik
logolarin teknik altyapisini olusturan temel bilesenlerdir. Bu altyapilar sayesinde bir logonun bi¢imi, rengi,
hareketi veya bilesenleri; zaman, kullanici etkilesimi, konum, tarih, sosyal medya verisi ya da diger digsal
parametrelere bagl olarak otomatik bicimde degistirilebilir hale gelmektedir. Boylece logolar, yalnizca temsil
ettikleri markanin sabit bir sembolii olmakla kalmayip ayni zamanda canli, degisken ve baglamsal olarak
duyarli birer iletisim aracina doniisiirler. Dinamik logotype sistemlerinde siklikla kullanilan {iretken tasarim
algoritmalari, gorsel cesitliligi ve kisisellestirmeyi miimkiin kilarak markalarin dijital cagda daha esnek ve ¢cok
katmanli bir kimlik sunmasina olanak tanimaktadir.

Modiiler Logotype

Gilinlimiizde marka tasarimi, degisen toplumsal, teknolojik ve kiiltiirel dinamiklere uyum saglayabilen esnek
ve ¢ok katmanli stratejiler gerektirmektedir. Bu baglamda ¢agdas marka kimligi yaklagimlari; esneklik,
etkilesim, algoritmik ¢esitlilik ve baglamsal temsil gibi ¢ok boyutlu tasarim anlayislarinin bir araya gelmesiyle
sekillenmektedir. Ozellikle dinamik logotype sistemleri, baglama gére bigim, renk ve animasyon gibi
unsurlarinin degistirilebilmesi yoluyla esnek bir kimlik yapis1 sunmaktadir. Bunun yani sira iiretken tasarim
yaklagimlari, yapay zeka, algoritmalar ve veri odakl girdiler araciligiyla ¢ok sayida varyasyonun iiretilmesine
olanak tanimaktadir. Kisisellestirilmis kimlik sistemleri, kullaniciya ya da kurumsal birimlere gore farklilagsan
gorsel ciktilar iiretirken; hareketli logotype uygulamalari, gorsel kimligin animasyonlu bigimlerde sunulmasini
mimkiin kilmaktadir. Degisken tipografi sistemleri, yazi karakterlerinin baglamsal olarak uyarlanabilir
olmasini saglarken; zaman tabanli kimlik sistemleri ise kimlik unsurlarinin mevsimsel, zamansal ya da giindem
odakli bicimde doniismesine imkan tanimaktadir. Son olarak, sesli ve etkilesimli kimlik Ogeleri, sesli
asistanlar, dijital uygulamalar ve sosyal medya entegrasyonlari araciligiyla ¢ok duyulu ve etkilesim temelli
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marka deneyimlerinin gelistirilmesini desteklemektedir. Tremayne ve Dunwoody (2001: 115), etkilesimi iki
yonlii mesaj aligverisine dayali bir iletigim siireci olarak tanimlamakta ve bu siirecte en az iki tarafin hem
gonderici hem de alici roliinii Gistlenmesi gerektigini vurgulamaktadir. Arastirmacilara gore, yalnizca tek yonlii
ya da smirl tepkisel geri bildirim i¢eren iletisim bi¢imleri tam anlamiyla etkilesimli olarak degerlendirilemez.
Etkilesimin temel kosulu, taraflar arasinda degis tokus edilen mesajlarin birbiriyle iligkili olmas1 ve kargilikli
olarak birbirine yanit vermesidir. Ayrica mesaj aligverisinin eszamanli ya da eszamansiz olmasi, etkilesimin
varligin1 ortadan kaldirmamakta; bu durum daha ¢ok kullanilan medya kanalinin bir 6zelligi olarak ele
alinmaktadir. Insan miidahalesi olmadan ya da minimum miidahaleyle, dnceden tamimlanmis kurallar,
algoritmalar ya da yapay zeka destekli sistemler aracilifiyla tasarimin kendi kendine iiretilmesini saglayan
iretken tasarim (generative design) olarak adlandirilan tasarim yaklasimlari hem siirdiiriilebilir hem de
yenilik¢i kimlik sistemlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Cagdas tasarim ve iletisim ¢oziimleri arasinda modiiler
logotype tasarimlari, markalasmanin hizla degisen dinamiklerine uyum saglayan ¢éziimlerden biridir.

Oncelikle modiiler kelimesinin anlami incelendiginde modiilerligin karmasik sistemlerin tasarimi ve
yonetiminde etkili bir yaklagim oldugu gériilmektedir. Diger bir deyisle, modiiller terimi daha biiyiik bir sistem
icinde yapisal olarak birbirinden bagimsiz ancak birlikte ¢alisan birimleri temsil etmektedir (Baldwin & Clark,
2000: 63). Modular kelimesinin bilinen en erken kullanimi1 1810°lara kadar dayanmaktadir. Oxford English
Dictionary (OED) tarafindan belgelenen en erken 6rnek, 1815 yilina ait, matematik¢i Charles Hutton’in bir
sozliiglinde yer almaktadir (Oxford English Dictionary, 2002). S6zliik tanimina bakildiginda “pargali, belli bir
0lciiye dayanarak olusturulan (tasarim, yap1)” olarak ifade edilmektedir (Giincel Tiirk¢e Sozliik, t.y.). Tanimlar
incelendiginde modiilerligin bir sistemin bilesenlerinin ayristirilabilir ve yeniden birlestirilebilir olma
derecesini ifade ettigi gériilmektedir. Sahip oldugu yap1 sayesinde sistem, esneklik kazanarak farkli kullanim
senaryolarina kolayca uyum saglayabildigi anlasiimaktadir. Modiilerlik, yalnizca miihendislik alanlarinda
degil; grafik tasarim, yazilim gelistirme, mimarlik ve organizasyonel sistemler gibi bircok farkli disiplinde
esneklik, yeniden kullanim ve Olceklenebilirlik gibi avantajlar sunan temel bir tasarim ilkesi olarak
degerlendirilmektedir. Ozellikle tasarim ve marka kimligi baglaminda, modiilerlik; gorsel dgelerin sabit bir
diizenden ziyade, belirli kurallar dahilinde ¢esitlendirilebilmesine imkan tanimaktadir. Béylece hem tutarlilik
hem de yaraticilik ayni anda siirdiiriilebilir hale gelmektedir.

Modiiler logotype hem dinamik hem de kimi zaman algoritmik/iiretken logolarla kesisen ama kendi i¢inde
daha sistematik ve yapisal bir yere sahiptir. Incelenen &rneklerde giincel yaklasim olarak iiretken tasarim
ornekleri hakimdir. Patrik Hiibner, markalar1 i¢in yaptig1 islerde geleneksel tasarimdan iiretken tasarima ilk
gecis yapanlardandir. Veriler tarafindan yonlendirilen ve algoritmalar ile programlar tarafindan
bi¢imlendirilen iiretken tasarim sistemleri, tasarima aligilmadik bir anlayis getirerek tasarimcilari artik tasarim
siirecinin uygulayicilar1 olmaktan ¢ikararak, sistemin fikir iireten unsurlar1 haline getirmistir. Hiibner bir
roportajinda iiretken tasarimi “tipki yasam gibi, anlamli etkilesimler iizerine kurulu” bir sistem oldugundan
bahsetmektedir. Boylelikle, iiretken tasarim sistemlerinin sabit ve tekil ¢iktilar tiretmekten ziyade, ¢evresel
verilerle etkilesime girerek her seferinde farkli ve baglama duyarli sonuglar ortaya koyan, dinamik ve evrimsel
bir yapiya sahip oldugunu vurgulamaktadir (Pham & Lenze, 2023). Uretken tasarimda, tasarimer fikirlerini
kurallara doniistiirerek otomatik ve tekrar {iretilebilir tasarimlar olugturan programlar gelistirir. Bu sistemler,
gercek diinya verilerini kullanarak tasarim siirecini digsal etkilerle dinamik hale getirir. Veri, sadece bir ara¢
degil, ayn1 zamanda tasarimi yonlendiren anlamli bir unsur haline gelir ve markanin hikayesinin merkezinde
yer alabilir (Borg, 2023).

Modiiler logo; belirli pargalardan (modiillerden) olusan ve bu pargalarin farkli kombinasyonlarla bir araya
getirilerek olusturdugu, degistirilebilir ama tanimabilir kimlik sistemini icermektedir. Genellikle ayni temel
1zgara ya da yapi iginde, cesitli versiyonlar olusturmaktadir. Salem ve Abouelnage (2022: 177), “logo
tasariminda parametre sisteminin kullanimi, logoya yonelik ¢ekici ve ¢esitli bir tasarim patlamasina yol acti;
bu da kurumlarin ve kuruluglarin bu tiir tasarimlara olan talebinin artmasina neden oldu. Cesitlilik yollar1 ve
parametrik modiilasyon, dinamik logo tasariminda birgok tasarim ¢6ziimiine ve yenilige yol act1” ifadesiyle
parametrik sistemlerin grafik tasarimda, 6zellikle logotype tasarimi baglaminda sagladigi olanaklara dikkat
cekmektedir. Parametre tabanli yaklagimlar sayesinde logolar artik sabit bir gorsel 6ge olmaktan ¢ikmakta;
degisken, uyarlanabilir ve cogaltilabilir yapilara doniismektedir. “Tasarim patlamasi” ifadesiyle, bu tekniklerin
sundugu bigimsel cesitliligin ve estetik zenginligin, tasarim diinyasinda genis bir yaratict alan actigi

120



IDA: International Design and Art Journal I)\
Volume: 8, Issue: 1 /2026

vurgulanmaktadir. Bu da kurumlarin sadece kimliklerini temsil etmekle kalmayan ayni zamanda c¢agin
gerektirdigi esnekligi ve glincelligi de tagiyan logotype tasarimlarini talep etmelerine neden olmustur. Ayrica,
parametrik modiilasyon ile olusturulan dinamik sistemler, logonun farkli varyasyonlarla yeniden
iiretilebilmesini saglamaktadir.

Modiiler logotypelarin, farklt mecralarda ve iletisim baglamlarinda esnek bir yapida yeniden kurgulanabilir
olmasi biiyiikk onem tagimaktadir. Bu tiir sistemlerde logo, sabit bir form yerine, modiiller araciligiyla
farklilagtirilabilen bir yap1 ortaya koymaktadir. Dolayisiyla, bir modiiler logo hem basili materyallerde
(6rnegin kartvizit, afis, ambalaj) hem de dijital platformlarda (web sitesi, mobil uygulama, sosyal medya)
tutarliligin1 koruyarak yeniden tretilebilmelidir. Bu ¢ok yonlii kullanim olanaklari, logonun tek renkli bir
versiyonla kiigiik 6lcekte (6rnegin bir kalem ya da e-posta imzasinda) ya da detayli bir yapiyla biiyiik
formatlarda (6rnegin billboard, video jenerigi) etkili bir sekilde goriinlir olmasina olanak saglamaktadir.
Modiiler logotype tasarimi, her bir bilesenin kendi iginde taniml1 kurallara bagli olarak ¢esitlenmesine imkéan
tanidigr i¢in marka kimliginin hem biitiincil hem de kisisellestirilebilir bigimde temsil edilmesini
saglamaktadir. Bu da markanin farkli temas noktalarinda hem tanmabilirligini hem de baglamsal
uyarlanabilirligini artirarak gorsel iletisimde siirdiiriilebilir bir etki ortaya koymaktadir. Rebelo ve digerleri
(2022: 6), modiiler logotype tasarimi kuramsal bir tanim tizerinden degil, gorsel kimligin 6nceden tanimlanmis
modiiller, 1zgara yapis1 ve iiretken siirecler araciligiyla otomatik olarak bir araya getirildigi hesaplamali bir
sistem iizerinden ele almaktadir. Faria ve Fernandes’in (Bone, 2017°den aktaran 2019: 24) aktardig bilgilere
gore, modiiler kimlikler, bir grafik kimligi olusturan bazi 6gelerin ayrigtirilarak yeniden bir araya getirilmesine
dayanan sistemlerdir. Bu tiir kimliklerde sabit 6geler korunmakta, bu o6gelerin kullanimina iliskin farkl
kombinasyon ve uygulama se¢enekleri sunulmaktadir. Ancak modiiler kimlik sistemlerinde, mevcut gorsel dil
cercevesi korunur ve kimlik sistemine yeni unsurlar eklenmez. Ayn1 baglamda Faria ve Fernandes (van Nes,
2014’ten aktaran 2019: 24), dinamik kimliklerin ise sabit ve esnek 6gelerin birlikte ¢alistig1 yapilar oldugunu
belirtmektedir. Sabit ogeler markanin tanmabilirligini desteklerken, esnek &geler kimligin daha canly,
uyarlanabilir ve baglamsal olarak degisken olmasini saglamaktadir. Bu esnek yapi, dig girdilerin kimlik
sistemine dahil edilmesine olanak taniyarak markanin mesajlarin1 hedef kitleye gore yeniden sekillendirmesine
ve zaman i¢inde gelismesine imkén tanir. Bununla birlikte, artan esneklik, kimligin istenilen yonde evrilmesini
saglamak adina daha yiiksek diizeyde dikkat ve kontrol gerektirmektedir.

Tablo 1. Modiiler logotype ve uyarlanabilir (adaptive) logotype arasindaki temel farkliliklar

Modiiler Logotype Uyarlanabilir (Adaptive) Logotype

Modiillerden olusur. Kullanim yerine gore degisir.

Platforma gore uyarlanabilmesi igin biitiinii olusturan parcalart  Platforma goére uyarlanabilmesi i¢in sekil degisikligine

yer ve renk degisebilir. sahiptir.

Gorsel varyasyonlarda estetik temel amacidir. Dijital ve farkli medya platformlarinda iglevsel olmak temel
amacidir.

Modiiler logotype tasarimlari, dinamik sistemler igerisinde yer almakla birlikte siklikla uyarlanabilir logolarla
karigtirllmaktadir. Her iki yaklagim, esnek ve baglamsal temsile agik yapilar sunsa da teknik altyapilar1 ve
islevsel amaglar1 bakimidan ayrigmaktadir. Modiiler logolar, dnceden tanimli modiiller araciligiyla estetik
cesitlilik sunarken marka biitiinliiglinii korumay1 hedefler. Buna karsin uyarlanabilir logolar, farkli dijital
platformlara islevsel uyum saglamayir amaglayarak doniistimiinii daha g¢ok baglamsal ihtiyaclara gore
gerceklestirir. Dolayisiyla modiiler sistemler i¢sel yapisal esneklik tizerine kurulu iken, uyarlanabilir sistemler
digsal kosullara tepki veren bir yap1 sergiler. Bu ayrim, tasarim siirecinde yaklagim tercihini belirlemede
belirleyici olmaktadir.

IDTV’nin piksel tabanli modiiler gorsel kimlik tasarimi, modiiler logotype sistemlerinin erken ve Oncii
orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. 2001 yilinda Hollandali Lava Design stiidyosu tarafindan
gelistirilen bu tasarim, hem dinamik medya iiretim siireglerini yansitmakta hem de dijital iletisim araglarina
uyum saglamaktadir. Caligsma, 2007 yilinda Dutch Design Awards’1n iletisim kategorisine aday gosterilmistir
(Gorsel 1) (Dutch Design Awards, 2007). Tasarimda tiim karakterler belirli bir 1zgara sistemi iizerinde
konumlandirilmis, bu da parametrik ve algoritmik tasarim siireclerinin karakteristik bir 6zelligi olarak 6ne
cikmistir. “X”, daire ve kare gibi temel geometrik formlar modiiller olarak tekrar edilerek sistemin yapi
taglarini olusturmustur. Her satir ve stitundaki gorsel farkliliklar, 6nceden tanimlanmis kurallar ¢ergevesinde
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tiretilmis programatik varyasyonlara isaret etmektedir. Boyut, doluluk ve yogunluk gibi parametrelerin
kontrollii degisimi ise tasarimin parametre tabanli bir yapiyla {iiretildigini gdstermektedir. Bu yaklasim,
logotypelarin hem sabit hem de degisken olabilen bir kimlik tagimasini miimkiin kilmakta; taninabilirligi
korurken farkli baglamlara uyarlanabilir bir esneklik saglamaktadir. Pikseller, ekran temelli gorselligin
yapitasi olarak markanin dijital kiiltiirle olan iligkisini vurgulayan bir gorsel DNA islevi gérmektedir. Dort
temel piksel formunun cesitli kombinasyon ve 6l¢eklendirmelerle bir araya getirilmesi sayesinde, sistem
sinirsiz saylda varyasyon lretimine olanak tanimaktadir. Boylece logotype, farkli ¢oziiniirlik ve medya
ortamlarinda etkisini siirdiirebilecek dijital estetik bir yapiya kavusmaktadir.

REiE
dty
EFIIN cdbu

Gorsel 1. Lava Design, IDTV logotype tasarimi, 2001

TV Asahi’nin 2002°de yenilenen marka kimligi, ¢cagdas dinamik kimlik tasarimina onciiliik eden bir drnektir.
Tomato Stiidyosu tarafindan gelistirilen bu sistem, “reaktif kimlik” yaklasimiyla, ses girdilerine tepki veren
ii¢c boyutlu icerik bloklar1 iizerinden yapilandirilmistir. Yayin sirasinda sesle tetiklenen bu sistem, logonun renk
ve hareketlerini anlik olarak degistirerek gevresiyle etkilesim kurar. Boylece TV Asahi’nin logosu, sabit bir
gorselden ¢ikarak dinamik ve yasayan bir forma doniigiir. %300 oraninda artan kanal farkindaligi bu
doniisiimiin stratejik etkisini ortaya koyarken; agik hava reklamlarindan dijital ekranlara kadar ¢ok cesitli
uygulama alanlarinda basartyla kullanilmasi, sistemin islevsel giliciinli gostermektedir. Ayrica Victoria &
Albert Museum tarafindan “tiim zamanlarin en 6nemli 100 ticari sanat eseri” arasinda gosterilmesi, bu kimligin
yalmzca gorsel degil, kiiltlirel bir deger de tasidigini kanitlamaktadir (Dirkvandooren, 2002) (Gorsel 2).
Tasarimda yer alan renkli, yar1 saydam ¢ubuklar konum, uzunluk, kalinlik ve renk gibi degiskenler tizerinden
yeni diizenlemelerle farkli kompozisyonlar akigkan, acgik sistemli bir logotype anlayigina isaret etmektedir. Bu
da onu bir parametrik tasarim sistemi héline getirmektedir. Her yeni uygulama, sistemin iginde kalarak
benzersiz ama taninabilir bir varyasyon iiretmektedir. Ornegin; TV programlarinda mavi tonlar kullanilirken,
kamuya agik alanlarda sicak renkler tercih edilmistir. Nitekim, farkli izleyici deneyimlerine uyum saglayan
duyusal gesitlilik yaratilmasi muhtemel amaci olarak goriilmektedir.

tv asahi

b

Modiiler logotype tasarimlarinin ilk drnekleri arasinda yer alan konser igerikli kiiltiir merkezi olarak iglev
goren Casa da Musica’nin logotype tasarimi 2007 gibi eski bir tarihe dayanmaktadir. Casa da Musica’nin
gorsel kimligi, Stefan Sagmeister tarafindan tasarlanan ve logoyu yonetmeye olanak taniyan bir logo generator
yazilimina dayanmaktadir. Bu sistem, binanin alt1 farkli tarafindan ilham alarak logonun seklinin ve renginin

B b ] Z
Giirsel 2. Londra Tomato Tasarim Stiidyosu, TV Asahi logotype tasarimi, 2002
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degismesine olanak tanimaktadir. Boylece, sistem farkli etkinlikler ig¢in 6zel temalara dayali olarak
Ozellestirilebilir renk paletleri sunmakta, kurum kimligini ydneten profesyonellere ve son kullaniciya
kisisellestirilmis ¢oziimler saglamaktadir (Salem & Abouelnaga, 2022: 162).

Casa da Musica’nin gorsel kimligi, modiiler logotype tasarimi agisindan degerlendirildiginde, gliniimiiziin
dinamik iletisim ortamlarina uyum saglayan 6rnek bir kurumsal kimlik yaklagimi sunmaktadir. Logonun
temelinde, kurum binasinin ¢okgen geometrisine dayanan sabit bir yap1 yer almakta; bu yapi, farkli icerik ve
baglamlara gore cesitli modiiller araciligiyla esnek bicimde yeniden diizenlenebilmektedir. S6z konusu
esneklik, logonun hem farkli medya ortamlarinda kullanilmasini kolaylastirmakta hem de gorsel cesitliligi
artirmaktadir. Bu modiiler sistem, algoritmik temelli bir yazilim tarafindan yonetilmekte; bdylece her yeni
versiyon yapisal tutarliligini korurken 6zgilinlesebilmektedir. Renk ve bi¢cim varyasyonlari lizerinden yapilan
bu uyarlamalar sayesinde her etkinlige veya kullaniciya Ozgii grafik ciktilar elde edilebilmektedir.
Kisisellestirilmis kartvizitler ya da etkinlige 6zel afisler, sistemin kullaniciya agik, katilime1 dogasini ortaya
koymaktadir. Tiim varyasyonlar, belirli tasarim ilkeleri ve yazilimsal sinirlar i¢inde iiretildiginden, gorsel
cesitlilik kurumsal biitiinliigii zedelemeden siirdiiriilebilmektedir. Casa da Musica’nin bu yapisi, yalnizca genel
kimligi temsil etmekle kalmaz; ayn1 zamanda sahne alan sanatgilarin gorsel estetiklerine uyarlanabilir bigimde
ozellestirilebilir. Ornegin, Philip Glass ve Lou Reed’in portreleri, logotype renk paletinin olusturulmasinda
referans alinmis; sanatcilarin sahne atmosferi ve genel gorsel karakteristiklerine uygun 6zgiin kombinasyonlar
yaratilmistir. Bu yaklagim, her sanatgiya 6zel alt kimlik {iretimini miimkiin kilarak, kurum kimliginin dinamik
ve baglamsal olarak Ozellestirilebilir dogasimi 6ne ¢ikarmaktadir. Boylece Casa da Musica’nin modiiler
logotype sistemi, kisisellestirme olanaklar1 ve igerik cesitliligine uyum kapasitesiyle ¢agdas tasarimin
gereksinimlerini etkili bicimde karsilayan giiglii bir 6rnek sunmaktadir (Gorsel 3).

Gorsel 3. Stefan Sagmeister, Casa da Musica logotype tasarimi, 2007

Mind Design tarafindan gelistirilen Tess Management gorsel kimligi, modiiler tasarim anlayisini kuramsal bir
tanim iizerinden degil, modiiller ve 1zgara temelli bir sistem araciligiyla, uygulama {izerinden ortaya
koymaktadir (Mind Design, 2011: 60-63; Rebelo vd., 2022: 5). S6z konusu ¢alismada modiiler tasarim, kiigiik
gorsel birimlerin belirli bir 1zgara sistemi iizerinde farkli kombinasyonlarla bir araya getirilmesi ve bu sayede
tekil bir logo yerine cok sayida tutarli kimlik varyasyonu iireten bir sistem olarak ele alinmaktadir (Gorsel 4).
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Gorsel 4. Mind Design, Tess Management logotype tasarimi, 2011
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2010 yilina gelindiginde ise modiiler logotype 6rnegi olarak Norveg’in en kuzeydeki bolgesi olan Finnmark’ta
yer alan bir Nordkyn yarimadasmin logotype tasarimi dikkat ¢ekmektedir (Gorsel 5). Visit Nordkyn’in
dinamik gorsel kimlik sistemi, 2010 yilinda Norve¢ merkezli Neue Design Studio tarafindan tasarlanmistir.
Bu tasarim, Nordkyn Yarimadasi’ndaki Lebesby ve Gamvik belediyelerinin turizm potansiyelini artirmak
amactyla baglatilan bir girisimin parcasidir. Proje, bolgenin sert iklim kosullarini ve dogayla i¢ ice yasamini
yansitan, ger¢ek zamanli meteorolojik verilere dayali olarak siirekli degisen bir logo sistemi olusturmay1
hedeflemistir. Logo, Norve¢ Meteoroloji Enstitiisii’nden alman anlik hava durumu verileriyle entegre
calisarak, rlizgar yonii ve sicaklik gibi faktdrlere bagh olarak sekil ve renk degisiklikleri gdstermektedir. Bu
dinamik yap1, bolgenin dogasinin siirekli degiskenligini ve “doganin hiikiim siirdiigii yer” temasini gorsel
olarak ifade etmektedir. Ayrica, Visit Nordkyn platformu, her anin giincel hava verilerine uyarlanmis logoyu
0zel bir jenerator araciligiyla indirip kullanabilmektedir. Bu yenilik¢i yaklagim, 2011 yilinda D&AD
tarafindan “Branding Schemes/Small Business” kategorisinde Wood Pencil 6diiline layik goriilerek
uluslararasi alanda da takdir edilmistir (Dandad, 2011).
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Giirel 5. eue Design Studio, Visit Nordkyn logotype tasarimi, 2011

Bolgenin iklimsel karakteristigine dayali olarak insa edilen logotype sistemi Gorsel 4’tin {ist kisminda
gosterildigi gibi temel yapi, bir kar tanesinden yola ¢ikilarak gelistirilen, riizgar yonii ve sicaklik verisi gibi
gercek zamanli meteorolojik degiskenlere bagl olarak sekil ve yon degistiren ¢okyiizlii, geometrik formlari
kapsamaktadir. Logonun formu ve renk gegisleri; riizgarin yoniine gdre donmekte, sicaklia gore renk
skalasinda degismektedir. Bu durum, tasarimin parametrik bir yap1 lizerine kurulu oldugunu gdstermektedir.
Bu sistemde, logotype semiyotik agidan yalnizca bir gorsel temsil degil, ayn1 zamanda bilgi tagiyan bir gosterge
haline gelmektedir. Bu durum ziyaretgilere hem Nordkyn bolgesinin nerede oldugu hem de anlik olarak nasil
bir iklim sundugu hakkinda sezgisel bilgi vermektedir. Boylece logonun gdrsel yonii, islevsel bir veri
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arayiiziine donlismektedir. Ziyaretgilerin konumuna gore, logotype web sitesi iizerinde o anki hava durumu
bilgisine baglh olarak canli bigimde degigsmektedir. Bu interaktif ve adaptif yapi, geleneksel logonun sabit
dogasina karsit olarak jeneratif kimlik anlayisini temsil etmektedir. Bu yaklasim, destinasyon
markalasmasinda veriye dayali anlati tasarimi agisindan giiclii bir 6rnektir.

MIT Media Lab’in gdrsel kimligi, modiiler logotype tasarimlarinin ¢agdas 6rneklerinden biri olarak 6ne
cikmaktadir (Gorsel 6). Disiplinlerarast ve kolektif yapisint yansitmak amaciyla gelistirilen bu sistem hem
bireysel dzgiinliigii hem de kurumsal biitiinliigii ayn1 anda temsil etmektedir. ilk olarak 2011 yilinda Richard
The ve Roon Kang tarafindan gelistirilen algoritmik yapi, 25. yil kutlamalar1 kapsaminda tanmitilmistir. Bu
sistem, rastlantisal olarak tanimlanan 151n yollan lizerinden 40.000’1 askin varyasyon iiretme kapasitesine
sahiptir. Gorsel biitiinliik, 6nceden belirlenmis kisitlamalar ve Media Lab binasindaki Kenneth Noland duvar
resmine referansla olusturulan renk paletiyle saglanmistir. 2014 yilinda ise Michael Bierut liderliginde daha
taniml1 ve sabit bir yapiya gecilmistir. 7x7’lik 1zgara sistemi iizerine insa edilen ML monogramu, her aragtirma
grubuna 6zgl gliflerle genisletilmis; Helvetica tipiyle desteklenerek sade ve islevsel bir kurumsal dil
olusturulmusgtur. Glifler sabit goriiniime sahip olsa da algoritmik olarak yeniden diizenlenebilecek bigimde
tasarlanmistir. Bu yapi, merkezi bir sistem etrafinda gesitlenebilen ama biitiinliiglinii kaybetmeyen bir
modiilerlik 6rnegi sunar. Ayn1 zamanda, animasyonlar ve kartvizitlerden dijital arayiizlere kadar tiim kurumsal
kimlige yayilan bir gorsel iletisim altyapist olusturulmustur. MIT Media Lab’in bu iki donemli kimlik sistemi,
modiiler tasarimin esneklik, kigisellestirme ve birlik arasinda nasil bir denge kurabilecegini basariyla
gostermektedir (Gorsel 7) (Stinson, 2014; Labarre, 2011; Design, 2011; TheGreenEyl, 2011). Media Lab
logotype sistemi, parametrik tasarim ilkeleri dogrultusunda her varyasyonu ayni geometrik temele
dayandirmakta; pozisyon, yonelim ve ¢akigsma diizenleriyle farklilasma saglamaktadir. Algoritmik olarak
iiretilen bu varyasyonlar, doniis acisi, konum, renk yogunlugu ve ¢akisma gibi parametrelerle tanimlanir.
Boylece her alt birim 6zgilin bir kimlige sahip olurken genel biitiinliikk korunur. Kontrollii rastlantisallik
ilkesinin uygulandigi sistem, laboratuvarin disiplinlerarasi, deneysel ve kolektif yapisini da semiyotik diizeyde
yansitmaktadir. Saydamlik ve gakigan renkler ise etkilesim ve is birligi metaforlarini giiclendirir (Gorsel 7).
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Gorsel 6. Richard The ve Roon Kang, MIT Media Lab logotype tasarimi, 2011
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Gérsel 7. Michael Bierut, MIT Media Lab logotype tasarimi, 2014

Bordeaux Métropole logosu, 2015 yilinda tasarlanmustir. Gorsel 8’de gosterilen logo, Fransiz-isvicreli
tasarimc1 Ruedi Baur ve ekibi tarafindan gelistirilmistir. Her biri bolgedeki 28 belediyeyi temsil eden siyah
noktalarin, farkli renklerdeki ¢izgilerle birbirine baglanmastyla olusturulan bu tasarim, her belediyenin kendi
merkezinde olacak sekilde uyarlanabilmesi sayesinde toplamda 28 farkli dinamik logo varyasyonu
sunmaktadir (German Design Council, 2016). Bu durum, tasarimin parametrik cesitlilige acik oldugunu
gostermektedir. Her bir konumdan ¢ikan ¢izgilerin yonii, uzunlugu ve yogunlugu degismekle birlikte; modiiler
1zgara ve nokta sistemi sayesinde tiim versiyonlar biitiinciil bir dilin pargalar1 halinde kalmaktadir. Gorselin
ilk satirinda yer alan bos 1zgara sistemi, tiim tasarim varyasyonlariin temel yapisini olugturmaktadir. Bu
1zgara, modiiler bir referans alani sunarak her logotype bileseninin mekéansal iliskilerinin belirlenmesine olanak
tanimaktadir. Tkinci gorselde, bu 1zgaraya yonlenen oklarla farkli merkezlerden ¢ikan cizgilerin hareket yonii
ve yogunlugu gorsellestirilmistir. Bu yapi, cografi/topolojik referanslara dayali parametrik bir sistemi
gostermektedir. Semiyotik katman baglaminda her bir logotype varyasyonu, bir hareket ve baglanti metaforu
sunmaktadir. Siyah noktalardan ¢ikan ¢izgiler, kentlerin birbirine baglanma bi¢imini, iletisim yollarin1 ya da
sosyo-Kkiiltiirel etkilesimleri simgeledigi diisiiniilebilir. Bu semiyotik yap1, sadece grafiksel degil ayni1 zamanda
anlamsal bir sistemi de yansitmaktadir. Tasarimin dinamik ydnleri, markanin merkeziyet¢i olmayan, ¢ogulcu
ve ag yapili dogasini temsil etmektedir. Dijital estetik ve medya uyumlulugu hakkinda farkl dijital mecralarda
(web, mobil, navigasyon sistemleri) kullanilmak iizere optimize edilmistir. Varyasyonel yapinin renk
farkliliklari, her alt birime kimlik kazandirirken, sistemin genel tutarliligi korunmustur. Sahip oldugu renk
skalasinin muhtemel amaci, bilginin ayristirilmasini kolaylastirmak ve kullaniciya sezgisel bir yon bulma
imkan1 sunmaktir.

Gorsel 8. Ruedi Baur ve Ekibi, Bordeaux Métropole logotype tasarimi, 2015
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Mora Ferenc Genglik Yayinlari, 2015 yilinda yeniledigi kurumsal kimligiyle modiiler logotype anlayisina
dayali etkili bir 6rnek sunmustur. Artan sektorel rekabet ve yeni yayinevlerinin yiikselisi, Moéra’nin pazar
payinda kayiplar yasamasina ve kurumsal aidiyeti giiclendirecek biitiinciil bir kimlik sistemine ihtiyac
duyulmasina neden olmustur. Bu baglamda gelistirilen yeni tasarim, “M” harfinin iki tiggensel modiil
araciligryla temsil edilmesine dayanmakta; modiillerin boyut ve konumlar1 degisse de bu varyasyonlar 6nceden
tanimlanmig siuirli bir 1zgara sistemi i¢inde kurgulanmaktadir. Bdylece logotype, kitap kapaklari, dijital
platformlar ve kurumsal materyallerde her defasinda farkl: bir versiyonla yer almakta; bu ¢esitlilik, markanin
dinamik ve yenilikgi karakterini pekistirirken, tiim varyasyonlarin ortak bir gorsel ilkeye dayanmasi sayesinde
kurumsal biitiinliilk korunmaktadir (Zwoelf, 2012). Dik {iggen, dikdortgen ve kareden olusan tasarim sistemi
oyun temelli bir yap1 mantigi icerir. Bu yaklasim ¢ocuk yayimciligia uygun, eglenceli ve esnek bir gorsel dil
ortaya kondugunu diisliindiirmektedir. Gorsel 9’de her biri farkli kompozisyonlara sahip ama ayni yap1 taglarim
iceren logotype versiyonlar1 parametrik varyasyon ilkesiyle tutarlidir: tasarim bir yandan oyun alan yaratirken
bir yandan da sistemin sinirlarin1 korumaktadir. Modiiler yapinin oyun ¢agrisimli olmasi, markanin yayin
yaptig1 hedef kitleyle dogrudan duygusal bir bag kurma amacit muhtemel diisiincedir. Bu yoniiyle logotype
yalnizca islevsel bir kurumsal kimlik unsuru degil, ayn1 zamanda marka hikayesini tagiyan semiyotik bir yap1
olarak degerlendirilebilir. Segilen sade, diiz renklerin (ilk renkler: sar1, kirmizi, mavi) her varyasyonun net ve
kontrastli olusu, dijital uygulamalarda (web, mobil, e-kitaplar) okunabilirligi ve taninirlig1 desteklemektedir.
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Gorsel 9. Zwoelf, Mora Ferenc Ifjusagi Konyvkiado (Mora Ferenc Genglik Yayinlari) logotype tasarimi, 2015

Modiiler yap1 yalnizca amblem tasarimlarinda degil, ayn1 zamanda logotypelardaki harf bicimlerinde de
giiniimiiz grafik tasarim anlayisinin 6ne ¢ikan bir yaklagimi haline gelmistir. Bu baglamda, Dutch Design
Week (DDW) gorsel kimligi 2023 yilinda yenilenmistir. Her y1l Eindhoven’da diizenlenen DDW, uluslararasi
cagdas tasarimin 6nemli etkinliklerindendir. Festival, profesyonel tasarimcilarla geng yetenekleri bir araya
getirerek Hollanda tasarim kiiltiiriiniin yenilik¢i yoniinii vurgulamaktadir. Etkinligin simgesi haline gelen lale
sembolii, DDW’nin gorsel kimligiyle uyumsuz goriilmistiir. Bu nedenle markalagma siirecinde kurumsal
kimligin tarihsel baglamla yeniden iliskilendirilmesini amaglayan stratejik degisime gidilmistir. Sistemin
temelini, Wim Crouwel’in 1963°te Edgar Fernhout sergisi i¢in tasarladigi postere dayanan ve onun tasarim
anlayisini referans alan yeni bir yazi karakteri olusturmaktadir. ilham alinan afis, sade kompozisyonu, modiiler
1zgara diizeni ve Helvetica’dan tiiretilmis geometrik tipografisiyle Crouwel’in sistematik ve islevsel tasarim
anlayigini yansitir (Gorsel 10). DDW’in yenilenen gorsel kimligi i¢cin Foundry Types is birligiyle gelistirilen
yaz1 karakteri ailesiyle hem Hollanda grafik tasarim gelenegini hem de gelecege yonelik esnek ve yenilikgi bir
tasarim dili yansitilmigtir. Kii¢iik harf kullanimi ve karakterler arasi bosluk kurgusu sayesinde okunabilirlik
artmig; tasarima daha insani, sicak bir yaklasim kazandirilmistir. Bu yoniiyle Crouwel’in yalinlik ve
islevsellige dayali tasarim ilkeleri, giinlimiiz iletisim gereksinimleriyle biitiinlestirilmistir. S6z konusu yaz1
karakteri, DDW logotype tasariminin modiiler bir sisteme doniigmesini saglamis; web siteleri, basili
materyaller, yonlendirme sistemleri ve animasyonlar gibi ¢ok ¢esitli mecralarda tutarli ama esnek bir yapi
olusturmustur. Harflerin yer degisimi ve/veya rotasyon ile yeni ifadelerin olugmasi, sistemin iiretkenligini ve
uygulama g¢esitliligini gostermektedir. Kullanicilarin kendi gorsellerini 6zellestirmelerine olanak taniyarak
kisisel uyarlama imk&m sunmustur. Bu ozellestirilebilir yapi, bireysel temsiliyetin yani sira katilimer ve
dinamik bir kurumsal kimlik anlayisin1 yansitmaktadir (Studio Thonik, ty).
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dagelijks geopend van 10-17 uur
zondag van 14-18 uur

dinsdag- en

donderdagavond van 20.22 uur

Gorsel 10. Van Abbemuseum, Eindhoven Poster, Wim Crouwel, Edgar Fernhout Exhibition, 1963

Gorsel 11°deki ilk gorsel tasarim sisteminin matematiksel altyapist olan dairesel, egimli ve 1zgara tabanh
cizgiler, yazi formunun olusturulma mantigin1 gorsellestirir. Bu yapi, tipografik formun sadece okunurluga
degil, ayn1 zamanda hareket, doniisiim ve ritim yaratimina hizmet ettigini gostermektedir. Harflerin i¢indeki
bosluklar, ¢izgi kalinliklar1 ve kavis noktalar1 parametrik olarak tanimlanmistir. Boylece her uygulama
baglaminda farkli varyasyonlar olusturulabilir. Gorseldeki farkli afis ve baski 6rneklerinde, “future”, “crowd”,
“DDW?” gibi ifadelerin her defasinda farkli tipografik yiizeyler ve 1zgara yapilariyla tiretildigi goriilmektedir.
Bu durum tasarimin jeneratif dogasimi ortaya koymaktadir. Harflerin i¢ ice gegmesi, optik illiizyonlar
yaratmast ve piksellesen gorsel alanlara donilismesi, gelecege yonelik spekiilatif bir estetik iiretmektedir.
DDW’nin temasi olan gelecegi kesfetmek (exploring the future) bu deneysel ve degisken tipografik sistemle
biitiinlesen bir gorsel dile doniigmiistiir.

dLﬁéh
design
week

Ferahest ol g
helyithmpproincy  [F AR
ISRy g

but by exploring
the future

Gorsel 11. Studio Thonik, Dutch Design Week (DDW) 2023 logotype tasarimi,

Muse Group, Audacity, Ultimate Guitar, MuseClass, MuseScore ve MuseHub gibi miizik iiretiminin tim
asamalarini kapsayan dijital iirtinlerden olusan bir ekosistemdir; ancak bu iiriinler uzun siire ortak bir gorsel
dil ve biitiinciil bir marka kimligi altinda birlesmemistir. Bu dogrultuda, 2025 yilinda Collins tasarim stiidyosu
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tarafindan Muse Group i¢in, tiim tiriinleri tek bir ¢at1 altinda toplayan ve markay1 “Creative Fluency Company”
olarak konumlandiran yeni bir gorsel kimlik sistemi gelistirilmigtir (Gorsel 12). Tasarlanan kimlik, miizigin
temel yap1 taslarindan olan ritim, motif, tekrar ve dogaclama kavramlarini referans almakta; bu kavramlar
modiiler ve iiretken bir tasarim sistemi aracihgiyla gorsel dile doniistiiriilmektedir (Baird, 2025). Ozellikle
Muse Display adli 6zel yazi karakteri ailesi, ortak oranlara sahip modiiler geometrik formlarin soyutlanmasiyla
olusturulmus; bu sayede tipografi, sabit bir bigimden ziyade farkli baglamlara uyarlanabilen, 6l¢eklenebilen
ve hareketli uygulamalara acik bir yap1 kazanmistir. Tipografik modiiller, tekrar eden desenler, semboller ve
animasyonlu formlar araciligiyla hem logolarda hem de dijital arayiizlerde, sosyal medya uygulamalarinda ve
kurumsal iletisim materyallerinde kullanilmakta; bdylece marka, farkli temas noktalarinda tutarli ancak
degisken bir gorsel davranis sergilemektedir. Bu modiiler yapi, Muse Group’un ¢ok sayida dijital iirtinii
arasinda gorsel siireklilik saglamakta ve dinamik gorsel kimlik anlayis1 dogrultusunda esnek, dlgeklenebilir ve
kullanici etkilesimine acik bir marka sistemi olusturmay1 miimkiin kilmaktadir.

MuseDisplay  Harmony
1Unm

RIiT
Sumphony

&/

Gorsel 12. Collins, Muse Group 2025 Logotype Tasarimu,

Sonug olarak, modiiler logotype tasarimlari, giinlimiiziin hizli degisen iletisim ortaminda hem tutarliliklarini
korumalarina hem de ortama gore uyum saglamalarina olanak tanimaktadir. Bu yaklagim; gorsel kimligin
duragan ve tek bicimli yapisindan uzaklagarak, yeniden diizenlenebilir, 6zellestirilebilir ve kisisellestirilebilir
olmasin1 miimkiin kilmaktadir. Dijital adaptasyonu ve kullanici katilimini da tasarim siireclerine entegre eden,
¢ok sayida alternatif tiretmeyi miimkiin kilan parametrik diisiince bigimiyle harmanlanan modiiler yap1 anlayisi
hem teknolojik hem kiiltiirel gereksinimlere cevap veren siirdiiriilebilir ve c¢agdas bir marka dili
olusturmaktadir.

SONUC

Bu ¢aligma, modiiler logotype tasarimlarinin hem gorsel kimlik sistemleri i¢indeki roliinii hem de cagdas
iletisim ortamlarina entegrasyon bigimlerini analiz etmeyi amacglamistir. Nitel aragtirma yontemi kapsaminda
ele alman Ornekler, modiiler yapinin yalnizca estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda stratejik, islevsel ve
teknolojik bir tasarim yaklasimi oldugunu gostermektedir. Gorsel kimlikler, giiniimiizde yalnizca markay1
tanimlayan gorsel unsurlar olarak degil, marka ile hedef kitle arasinda ¢ok katmanli iligkiler kuran iletisim
sistemleri olarak ele alinmaktadir. Ozellikle dijital dinamik gorsel kimliklerin 6zellestirilebilir ve esnek
yapilari, kullaniciyla etkilesimi giiclendiren deneyimlerin tasarlanmasina yonelik yeni olanaklar sunmaktadir
(Fekete, 2022: 50). Bu baglamda, dinamik yapiya sahip modiiler logotypelar, s6z konusu doniisiimiin gorsel
kimlik tasarimindaki en belirgin yansimalarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Modiiler logotypelar, logonun
temel yapisal 6gelerini korurken, bu 6gelerin farkli kombinasyonlar, 6l¢ekler ve baglamlar igerisinde yeniden
diizenlenmesine olanak taniyarak hem tutarlilik hem de esneklik arasinda dengeli bir yapi1 sunmaktadir.
Boylece marka kimligi, farkli mecra ve kullanim senaryolarinda siirekliligini korurken, degisen iletisim
ihtiyaglarina uyum saglayabilen dinamik bir sistem haline gelmektedir.
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Modiiler logotype sistemleri, 6zellikle dijital cagin ihtiyaglarina yanit verebilen uyarlanabilir, cogalabilir ve
kisisellestirilebilir yapilariyla 6ne ¢ikmaktadir. Kolay kisisellestirme olanaklari sayesinde, kitlesel 6zellestirme
tamamen otomatik bir bi¢cim de alabilmektedir (Fekete, 2022: 50). Bu durum, modiiler logotypelar agisindan
degerlendirildiginde, gorsel kimligin manuel miidahaleye ihtiya¢c duymaksizin, dnceden tanimlanmig kurallar
ve sistemler dogrultusunda cogaltilabilen ve varyasyon iiretebilen bir yapiya doniigmesini miimkiin
kilmaktadir. Modiiler logotypelar, algoritmik ya da kural temelli sistemler araciligiyla farkli kullanicilar, alt
birimler veya baglamlar icin otomatik olarak yeni varyasyonlar {iretebilmekte; boylece marka kimligi, kitlesel
Olcekte kisisellestirilmis ancak biitiinciil ve tutarli bir gorsel dil igerisinde sunulabilmektedir. Bu yaklagim hem
tretim siireglerini hizlandirmakta hem de dijital ortamlarda marka—kullanici etkilesimini giiclendiren
siirdiiriilebilir bir kimlik yapis1 olusturmaktadir. Ayrica, farkli ekran boyutlarina ve platformlara (web siteleri,
mobil uygulamalar, sosyal medya, dijital ekranlar vb.) kolayca adapte olabilmeleri sayesinde bu sistemler cok
kanalli marka iletisimi i¢in vazgecilmez olmaktadir. IDTV, MIT Media Lab, Casa da Musica ve Dutch Design
Week gibi drneklerde oldugu gibi; logotypelarin her defasinda farkli bir versiyonla yeniden iiretilmesi,
markalarin hem taninabilirligini korumasina hem de baglama 6zel varyasyonlar gelistirmesine olanak
tanimaktadir. Ayrica modiiler yapilar yalmizca gorsel ¢esitlilik saglamakla kalmamakta ayn1 zamanda markaya
anlatisal bir derinlik de kazandirmaktadir. Modiiller aracilifiyla kiiltlirel cesitlilik, {irlin tanitimi, sosyal
sorumluluk projeleri veya etkinlikler gibi temalar kolaylikla temsil edilebilmektedir. Boylece marka, hedef
kitlesiyle daha 6zgiin, daha katmanli ve baglamsal bir iletisim kurabilmektedir.

Bu sistemlerin en dikkat ¢ekici yonlerinden biri de algoritmik ve parametrik altyapilar ile desteklenmeleri,
yani yalnizca grafiksel degil ayni zamanda veriye ve yazilima dayali sistemsel diisiinme bigimleri ile
kurgulanmalaridir. Ozellikle MIT Media Lab ve Visit Nordkyn ornekleri, algoritmalar aracihigiyla sonsuz
varyasyonlar iiretilebilecegini ve bu sayede markalarin yasayan, doniisebilen yapilara kavusabilecegini ortaya
koymaktadir. Dahas1t modiiler logotype sistemleri kullaniciyla etkilesim kurabilen kimlik yapilari sunmaktadir.
Tiklanabilir modiiller, hareketli gecisler veya kullanici tarafindan 6zellestirilebilen logolar, markayla hedef
kitlesi arasinda interaktif bir bag kurulmasina katki saglamaktadir. Ozellikle Dutch Design Week ve TV Asahi
gibi 6rneklerde, gorsel kimligin sadece sabit bir gosterge degil, ayn1 zamanda katilimci bir deneyim araci haline
geldigi goriilmektedir. Bu durum, grafik tasarim disiplininin kodlama, veri gorsellestirme ve kullanici
etkilesimi gibi alanlarla daha da i¢ ige gegmesini zorunlu kilmaktadir.

Sonug olarak; modiiler logotype tasarimlari, kurumsal kimlik olusturma siirecinde Bugiiniin ihtiyaglarina
cevap veren modiiler sistemin ayni zamanda gelecegin tasarim egilimlerine de uyum saglayacagi
diisiiniilmektedir. Bu yoniiyle modiiler sistemler, yalnizca bir logo tasarimi yaklasimi degil; ¢agdas tasarim
diisiincesinin biitiinciil bir yansimasi olarak degerlendirilmektedir.
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